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INFLUENCER - YOUTUBE 
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RESULTATE UND INTERAKTIONEN 
IN ZAHLEN 

Z U S A M M E N F A S S U N G 

 
 

12k 

Genau 11,700  likes wurden 

via YouTube und Instagram 

generiert. 

LIKES 

767 

726 extrem engagierte Fans 

haben positive Kommentare 

hinterlassen.  

COMMENTS 

21 
Assets 

4 YouTube Videos, 8 

Instagram Fotos und 9 

Instagram Stories 

64k 

4 YouTube Videos mit 63,923 

Views, 1,505 Likes und 183, 

Kommentare. 

VIDEO VIEWS 

94k 

Durchschnittlich wurde jede 

Story 10k mal gesehen. 

Gesamt waren es ø 94k 

Impressions pro Influencer. 

IMPRESSIONS 



YOUTUBER 
DE & NE 



YouTuber DE - Video & IG Posts 
Z U S A M M E N F A S S U N G 

 
 

YouTube  

 

Views 

2,013 

Likes 

112 

Comments 

21 

ER 

7% 

YouTube  

 

Views 

2,949 

Likes 

92 

Comments 

21 

ER 

5% 

YouTube  

 

Views 

3,561 

Likes 

228 

Comments 

55 

ER 

8% 



YouTuber DE 
Z U S A M M E N F A S S U N G 

 
 

MIA  

 

Subs 

11,300 

Views 

2,013 

Likes 

112 

Comments 

21 

ER 

7% 

View Rate 

18% 

EILEENA  

 

Subs 

20,500 

Views 

2,949 

Likes 

92 

Comments 

21 

ER 

5% 

View Rate 

12% 

HELLA  

 

Subs 

16,000 

Views 

3,561 

Likes 

228 

Comments 

55 

ER 

8% 

View Rate 

22% 



YouTuber NL - Video & IG Story 
Z U S A M M E N F A S S U N G 

 
 

NOOR  

 

Subs 

98,360 

Views 

55,855 

Likes 

1,073 

Comments 

86 

ER 

2% 

View Rate 

57% 



INSTAGRAM 
FOTOGRAFIE & LIFESTYLE 



YouTuber DE - Video & IG Posts 
Z U S A M M E N F A S S U N G 

 
 

IG Story 

 

< Impression 

634 

ø Impression 

523 

ER 

1,72 % 

IG Story 

 

< Impression 

- 

ø Impression 

- 

ER 

- 

IG Story 

 

< Impression 

1,171 

ø Impression 

1,090 

ER 

1,57% 



YouTuber DE - Video & IG Posts 
Z U S A M M E N F A S S U N G 

 
 

IG Story 

20 Slides (!)  

 

< Impression 

1,910 

ø Impression 

1,556 

ER 

5,7 % 

Keine IG Story 

gebucht 



YouTuber DE - Video & IG Posts 
Z U S A M M E N F A S S U N G 

 
 

IG Story 

 

< Impression 

7,516 

ø Impression 

5,937 

ER 

2,6 % 



ZUSAMMENFASSUNG 



ENORM VIELE 
POSITIVE 
KOMMENTAREN  

K O M M E N T A R E - C O M M U N I T Y 

Überdurchschnittlich viele positive 

Kommentare verweisen auf ein starkes 

Interesse an dem Thema und eine affinität 

zu der Region. Der positive Effekt rund um 

das Thema Weihnachten, hat dies natürlich 

noch verstärkt. 



LEARNINGS 
Z U S A M M E N F A S S U N G 

 
 

Um Ergebnisse besser 

bewerten zu können, 

müsste man Tracking 

Links oder Rabatt Codes 

verwenden. 

Tracking Links 

Auch hier ist das 

Ergebnis, wenn man es 

rein auf Zahlen basiert, 

schwer zu vergleichen. 

Fakt ist aber, dass die 

Region in IG Stories und 

YT Videos besser 

darstellbar ist und YT 

auf IG die besseren ERs 

bei den Stories erzielen. 

Bei den IG Feed Post 

performen sie ähnlich. 

YT vs. Instagram 

Verschiedene Länder 

bedeuten verschiedene 

Vorbereitungen und 

Voraussetzungen. Ein 

Mix aus verschiedenen 

Kanälen (IG und YT), 

verschiedenen Assets 

(YT Video, IG Post, IG 

Story) bringt eine 

spezielle Komplexität 

mit sich und Ergebnisse 

lassen sich schlecht 

vergleichen. 

Länder Mix 

Hier könnte man noch 

Optimieren, in dem 

man die gekauften 

Bilder der Influencer 

nahe am Event 

hochlädt (die IG Stories 

wurden gereposted), 

und jeden Content und 

Kommentar 

kommentiert und liked.  

Eigener Account 



VIELEN DANK 


