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Themen der touristischen Vermarktung 2020, 4. April 2019

Agenda

1. Was wir bereits im Blick haben  

2. Themen für das Dresden Magazin 2020

3. Kommunikationsmix  

4. Ergänzungen  oder Kooperationen  

Vorführender
Präsentationsnotizen
Vorab: Alle für 2020 bedeutsamen Events, Neueröffnungen, Jubiläen, Ausstellungen u.s.w. werden wir über die unterschiedlichsten Marketingkanäle spielen.  Einige Themen fließen in die Print- oder Online Version des Dresden Magazins ein, �werden Bestandteil der Highlightbroschüre 2020 sein, in Pressereisen intensiver beleuchtet oder über die Social Media Kanäle gestreut.  �Oder sind Inhalte unserer B-to-B-Maßnahmen in Kooperation mit der DZT, wie z.B. der 250. Geburtstag Ludwig van Beethovens. Die DZT bewirbt diesen runden Geburtstag als Jahresthema 2020 in den Kernmärkten. 
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Themen der touristischen Vermarktung 2020, 4. April 2019

Neue Sehenswürdigkeiten – Neue Reiseanreize 

• Gemäldegalerie Alte Meister und 
Skulpturensammlung
> Semperbau im Dresdner Zwinger 

• Paradeappartement August des Starken

Kleiner Ballsaal 

Gewehrgalerie im Langen Gang 
> Residenzschloss Dresden

• Festung Dresden mit multimedialer
Erlebnisausstellung
> Festung Dresden   

• 3D-Erlebnismuseum in der Bogengalerie           
> Dresdner Zwinger  

Foto: Sven Döring
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Sonderausstellungen (Auswahl) 

• Mythos August – 350 Jahre August der 
Starke 
> Schloss Moritzburg, ab 1.4.2020

• Im Gefängnis – Vom Entzug der Freiheit
> Deutsches Hygiene-Museum Dresden
Sept. 2020 – Mai 2021

• Future Food
> Deutsches Hygiene-Museum Dresden 
April 2020 – April 2021

• Ernst Barlach zum 150. Geburtstag
> Albertinum, April 2020 – Juni 2020  

Prison de Nantes, ©  Grégoire Korganow
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Sonderausstellungen (Auswahl) 

• Figuren-Automaten
> Japanisches Palais, Mathematisch-
Physikalischer Salon, ab Herbst 2020

• Raffael als Erzähler: Die vatikanischen 
Wandteppiche und ihre Nachwirkung
> Gemäldegalerie Alte Meister 

04/2020 – 07/2020

• Bellum et Artes
> Japanisches Palais, Grünes Gewölbe 
03/2020 – 06/2020

• Krieg Sieg Nation – Wie das deutsche 
Kaiserreich entstand 
> MHM, 04/2020 – 01/2021 

Raffael (Raffaelo Santi), Bildteppich nach einem Karton von Raffael, Der wunderbare Fischzug 
© Staatliche Kunstsammlungen Dresden, ©  H.-P. Klut
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Feste und Festivals (Auswahl) 

• 15. Semperopernball, 7.2.2020

• Humorzone Dresden, 11. – 15.5.2020

• Dresdner Musikfestspiele, 12.5. – 12.6.2020

• 50. Internat. Dixielandfestival, 17. – 24.5.2020

• Karl-May-Festtage Radebeul, 31.5. – 2.6.2020

• BRN – Bunte Republik Neustadt, 19. – 21.6.2020 

Bunte Republik Neustadt ©  Moritz Schlieb
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Feste und Festivals (Auswahl) 

• Filmnächte am Elbufer, 25.6. – 30.8.2020

• CANALETTO – Das Dresdner Stadtfest
14. – 16.8.2020

• Heinrich Schütz Musikfest, 2. – 11.10.2020

• DAVE – Festival für Clubkultur, 23.10. - 11.10.2020

• 20. Jazztage Dresden, 21.10. – 22.11.2020

• Festwoche „150 Jahre Dresdner Philharmonie“ 
21. – 29.11.2020 
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Jubiläen

350.  Geburtstag August des Starken 

150 Jahre Dresdner Philharmonie

50.    Internationales Dixielandfestival  

30.    Elbhangfest Dresden 

20. Jazztage Dresden

15.     Semperopernball

250.  Geburtstag Ludwig van Beethovens
Der Fürstenzug ©  Christoph Münch 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Wie schon gesagt, spielt der 250. Geburtstag Beethovens vor allem eine Rolle in unseren B-to-B-Maßnahmen in Kooperation mit der DZT.
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Themen der touristischen Vermarktung 2020, 4. April 2019

• Wiedereröffnung Gemäldegalerie Alte Meister 
und Skulpturensammlung 

• Königliches Parade-Appartement 

• Kleiner Ballsaal

• Gewehrgalerie im Langen Gang    

• Bisher größte multimediale Bespielung eines 
musealen Themas:  Festung Dresden und  
Bogengalerie im Zwinger

• Sonderausstellung „Mythos August – 350 Jahre 
August der Starke“, Schloss Moritzburg 

• Die Schönheit der Stadt  und der Wert von 
Schönheit. Was ist schön und warum.  
Schönheit auf den ersten und zweiten Blick.

©  Arvid Müller 

350. Geburtstag August des Starken

Vorführender
Präsentationsnotizen
August der Starke ließ die Stadt zur Elbe hin ausrichten und schuf eine Metropole, die ganz Europa in ihren Bann zog. �Er richtete das GRÜNE GEWÖLBE als erstes öffentliches Museum ein, begründete Kunst- und Musikschulen, förderte französisches Theater und die Oper aus Italien. �Er war ein wahrer Genussmensch. Er gründete den Verein gegen die Nüchternheit und zelebrierte Feste als Gesamtkunstwerk, (1719 die Prinzenhochzeit; 1730 das 4-wöchige Lustlager von Zeithain - größte Truppenschau Europas und ein gigantisches Barockfest.)   
Gemäldegalerie: Vor allem August der Starke und sein Sohn August III. erwarben bedeutende Kunstwerke für Dresden.   
Gewehrgalerie:   Inspiriert vom Sonnenkönig Ludwig XIV, ließ August der Starke 1731 den langen Gang (wo sich vorher die�Ahnengalerie der Wettiner befand) freimachen und brachte dort seine Feuerwaffenkollektion unter. Ab Frühjahr 2020 werden hier die Meisterwerke europäischer Büchsenkunst des 16. bis 18. Jahrhunderts präsentiert. 
   Paradeappartement und Kleiner Ballsaal: Jetzt können wir Bilder statt Visualisierungen zeigen
   Die Sonderausstellung „Mythos August“ widmet sich der Legendenbildung rund um den berühmten Kurfürsten: angeblich hatte er 365 Kinder,    �   konnte Hufeisen verbiegen und litt an einer bemerkenswerten Krankheit, der maladie de porcelaine.
   Der Wert von Schönheit: Forschungen zeigen z.B., dass der Mensch weniger Stresshormone ausschüttet, wenn er den Ort, an dem er sich aufhält,�   schön findet. 
��
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• 50. Internationales Dixieland Festival 

• 150 Jahre Dresdner Philharmonie   
Projekt mit der 139. Grundschule in Gorbitz

• Kontrast - Junge Dresdner Bands:    

Shelter Boy - Simon Graupner (21-jährig), ist 
außerdem seit 7 Jahren Gitarrist und Sänger der 
Band Still Trees

Ätna – Electronica/Independent-Duo, 
Inéz Schaefer und Demian Kappenstein lernten
sich auf Musikhochschule Dresden kennen  

©  Michael R. Hennig

Musik

Vorführender
Präsentationsnotizen
Philharmonie-Projekt mit der 139. Grundschule: Hier lernen 400 Kinder aus 37 Nationen. Die Musiker der Philharmonie stellen hier regelmäßig im Unterricht ihre Instrumente vor, laden die Kinder zu Konzertproben ein und kreieren Konzertprogramme mit ihnen. 
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• Dresdner Eislöwen

• DSC-Volleyballerinnen

• Dresden Titans – Basketballverein

• HC Elbflorenz/Handball spielt auf 
Bundesliganiveau

• Nachwuchsfußballer 

• Skater 

• Rennrad Community „Schleudergang“ 

• Sportpark Ostragehege: 
 neues Trainingszentrum für Dynamo 
 Umbau des Heinz-Steyer-Stadions in

Multifunktionsarena für Leichtathletik, 
American Football, Fußball und Schulsport  

Elberadweg ©  Sylvio Dittrich

Dresden - eine Stadt mit Bewegungsdrang

Vorführender
Präsentationsnotizen
als Text-Bildstrecke 
Mischung aus Freizeit- und Leistungssport, Portraits an markanten Dresdner Orten
Gut vorstellbar: Kombination Internationalität/Weltoffenheit und Sport: Junge Sportler featuren in der Stadt, vor Sehenswürdigkeiten  schöne Bilder
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• Motto der Bewerbung: Neue Heimat Dresden 
2025 

• Themenstränge:  
Heimat-Osten/Westen-Vielfalt/Fremde bis 
30.9.2019:    Abgabe des Bewerbungsbuches

• bis 30.12.2019:  Präsentation vor der Jury  
 Jury trifft Vorauswahl

• falls Dresden berücksichtigt wird, geht die 
weiterentwickelte Bewerbung in die Endauswahl  

• bis 30.10.2020: finale Entscheidung

©  ddpix

Kulturhauptstadtbewerbung 2025



Themen der touristischen Vermarktung 2020, 4. April 2019

Wissenschaft 

• 5 G – Die Wiege steht in Dresden 

• 50 Jahre Software: Dresden als digitale 
Ideenschmiede 
 globale Software-Unternehmen SAP und NTT 

Data Intelligence, 
 Dating-Plattform LOVOO
 Staffbase

= Messenger-App für Mitarbeiterkommunikation 
wird  von Unternehmen weltweit genutzt  

 Seedmatch - größte Crowdinvesting-
Plattform Deutschlands

• Die Geschichte von 50 Jahren Informatik in 
Deutschland erzählt über zwei Akteure:  
Robotron und Gläserne Manufaktur  
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Vermarktungsmöglichkeiten 

• Printmedien
 Dresden Magazin 2020      (ET: Januar 2020)
 Highlightbroschüre 2020  (ET: 1.10.2019)
Anzeigen und Advertorials  

• Online Medien
 Online Dresden Magazin
 Social Media Kanäle

• Interaktive Kommunikation (B2B und B2C)
Messen, Workshops
 Präsentationen (national und international)

• Presse- und Öffentlichkeitsarbeit, z.B. i.R.v. Pressereisen

• OoH-Kampagnen  (City-Lights, Big Banner,  18/1)

Vorführender
Präsentationsnotizen






Er
gä

nz
un

ge
n 

un
d 

K
oo

pe
ra

tio
ne

n 
 

© Dresden Marketing GmbH



© Dresden Marketing GmbH


	Touristische Vermarktung Dresden Elbland 2020
	Foliennummer 2
	Agenda�
	Foliennummer 4
	Neue Sehenswürdigkeiten – Neue Reiseanreize �
	Sonderausstellungen (Auswahl) �
	Sonderausstellungen (Auswahl) �
	Feste und Festivals (Auswahl) �
	Feste und Festivals (Auswahl) �
	Jubiläen �
	Foliennummer 11
	350. Geburtstag August des Starken
	Musik
	Dresden - eine Stadt mit Bewegungsdrang
	Kulturhauptstadtbewerbung 2025
	Wissenschaft 
	Foliennummer 17
	Vermarktungsmöglichkeiten 
	Foliennummer 19
	Foliennummer 20

