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Marktforschungsgrundlagen fiir die Restart-Kampagne
Ina Duckstein, Leiterin Markt- und Trendforschung DMG




Ankiinfte

59.538
ﬁ. (-84,5%)

Dresden: 47.435 (-85,5%)

Elbland: 12.103 (-78,8%)

Ubernachtungen
Dresden: 125.252 (-80,6%)

210.706
(-75,3%)
Elbland: 85.454 (-58,9%)

o<y

Aufenthaltsdauer

3,5 Tage <
v, (2020:2,2)
|V Vi
F-

ﬂ
| |
el

| |
| -

Dresden: 2,6 Tage

Elbland: 7,1 Tage

Bettenanzahl+ & -auslastung*+

Dresden: Dresden:
24.036 17.331(-26,3%) 10,1% 8,5% (-73,0%)
(-24,0%) (-67,6%)

Elbland: Elbland:
al 6705 (175%) O 14,1% (-52,4%)

Zimmerauslastung
Dresden Q1 2021: 11%




Qualitative Wahrnehmung durch unsere Gaste
Online Communities mit dem SINUS Institut November 2020




Reiseimpressionen Dresden Elbland

,Ich war positiv iiberrascht von der schénen
Stadt und den Gebduden! Die Altstadt hat
mir daher gut gefallen auch wenn wir nicht
jede Sehenswiirdigkeit von Innen gesehen
haben. Einen guten Eindruck von einer Stadt
kann man auch ohne Rundreise-Touri Bus
bekommen gerade dann wenn man Freunde
vor Ort hat die sich immer etwas besser
auskennen als jede Recherche es ergeben
wiirde. Dadurch konnten wir ein wenig mehr
"nicht touri" sein und das macht einen guten
Stddtetrip doppelt gut. “

,Die Reise war ein schéner
Treffpunkt mit meiner
Freundin. Wir hatten viel
Spafs, Zeit fiir uns und haben
interessanter Dinge und tolle
Leute kennengelernt. “

,Es hat sehr viel Spaf8 _Dresden und das ~Eine sehr interessante und

gemacht, die Stadt hat Elbland sind eine abwechslungsreise Reise
sehr viel zu bieten, Landschaft mit mit viel Kultur und vielen

auch die Museen, aber vielféltigem Sehenswiirdigkeiten. Immer ,Dresden Elbland bot mir ein einzigartiges, abwechslungsreiches
auch die kulturellen und wieder gerne eine Reise

. ceh d Potpourri aus Natur, Kunst, Kultur und Genuss. Und die offene und
Landschaften. Ich bin kulinarischen l‘;".‘;r ti:o enr net't;e "77 gastfreundliche Art der Menschen haben dafiir gesorgt, dass ich mich
positiv iiberrascht Angebot. “ ilfsbereite Menschen, senr rundum wohl gefiihlt habe. “

gewesen.” gutes und leckeres Essen.

,Sehr schéne Stadt Dresden mit ,Der Aufenthalt in Dresden hat uns sehr
einem tollen Elbland im Riicken. gut gefallen. Wir haben viel gesehen, gut
Viele Méglichkeiten fiir Jung und Alt. gegessen und hatten ein paar entspannte
Ob zu Fuf, Auto , Rad ...alles ist Tage beim  Besuchen der vielen
méglich und gibt schéne Ziele “ Sehenswiirdigkeiten “

,Eine tolle Stadt zum
Leben, Studieren ,

,Die Reise nach Dresden Elbland war
sehr schén. Es war besser als

Arbeiten und Urlaub
machen”

Dresden.

gedacht. Es war giinstig. Die
Landschaft war schén. “

Quelle: SINUS Online Communities Dresden Elbland 2020, n=44



Ein Bayer in Dresden.. [NEEG_= oy 9

Kreativaufgaben der (potentiellen) Géste
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Tolle Landschaft, die zum wandern
und Fahrrad fahren einladt.

Zweiter Teil der Reise — Entspannung
und Wellness im Hotel Villa Sorgenfrei.



Wahrnehmung als Reiseziel & Erfahrungen vor Ort: O-Téne

GrofSes
Kulturangebot

Dresden
super zum
Ausgehen

Grofses Angebot
an Kulinarik &
Gastronomie

Griin und viel
Natur

Zentral, kurze
Wege

Uppige
Vegetation

Vogelge-
zwitscher

Barockbauten

Weg;z/;:tau- Rfvdwsg e/ Lage an der
anaern Elbe Grofster
Kritikpunkt: OPNV
Einheimische sind / Anbindung
ruhig & Viel Platz / freundlich, hilfsbereit
entspannt nicht und sympathisch

Manchmal etwas zu
konservativ &
verschlossen &
riickwdrtsgewandt

liberlaufen

Manchmal
etwa zu ruhig

Dialekt schwer
verstdndlich /
unangenehm

Zu wenig junge

e Zu wenig

Toleranz
Quelle: SINUS Online Communities Dresden Elbland 2020, n=44



Charakteristika und Zuschreibungen: O-Téne
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100%
Wiederbesuchsabsicht

Das Besondere am Elbland ist die Das Besondere an Dresden ist die
Mischung aus Kultur & Natur Flille an Kultur & Geschichte




Hoher Stellenwert des Empfehlungsmarketings!

@ Empfehlung durch @

Erzdhlungen & Freunde/Familie:

Empfehlungen durch * Freund hat mich
Familie/Freunde

mitgenommen,
der Stadt gut
kennt

Freundin kommt
Durch Interesse an

historischer Thematik / von dort
Schéne Gebaude in Freunde waren

Dresden bereits dort

Schone Adventszeit &
Weihnachtsmarkte in
Dresden

Fernseh-Berichte

Reise im Habe

lokalen . Internet-
Reisebiro Ver:’varr;dte Berichte
gefunden o

Reisefiihrer

Quelle: SINUS Online Communities Dresden Elbland 2020, n=44

Berufsbezogen dort
gewesen (bzw Partner)

Aufmerksamkeit durch Klassik-
Festival

Berichte Gber Hochwasser
von 2002 haben aufmerksam
gemacht

Kulturfreunde

Internet, Vorschlag der
Suchmaschine

Empfehlung
durch Freunde

Reise war Geschenk: von
Partner, von einer Freundin

Durch Berichte zum
Hochwasser, Verlust des Welt-
Kulturerbes & Dresdner
Briickenstreit

Reisebericht in Zeitung

Auf Reisemesse in Hamburg
inspiriert

War Gruppenreise von
anderen organisiert

Unbekannte Inspiration
schon langer auf Liste fir
Reisedestinationen

Dresden.



Tourismusakzeptanz der Dresdner Bevolkerung
Bevilkerungsbefragung Dez 2020 / Jan 2021




Hohe Tourismusakzeptanz in Dresden

Bewertung der Auswirkungen des Tourismus

69% der Dresdner 38% der Dresdner
bewerten die bewerten die
Auswirkungen des Auswirkungen des
Tourismus auf den Tourismus auf sich
Standort positiv personlich positiv
(17% negativ) : i (47% neutral)

Bild: Tourismusverband Schleswig-Holstein e.V.

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, Tourismusakzeptanz in der Wohnbevélkerung Dresden, Dez 20 / Jan 21, n=405



Wirtschafts- und Imagefaktor fiir Dresden

Wahrgenommene positive Effekte des Tourismus in Dresden

@ Magic Cities
F —_— —_— —_— L] L] L | L] —_— —_— — —_— —_— —_— —_— —_— L] L] L | L] —_— —_— — —_— —_— —_— —_— —_— L] L] L | L] —_— —_— — —_— —_— —_— —_— —_— 1
I TOURISMUS FORDERT DIE LOKALE WIRTSCHAFT 96% | 92%
| |
l TOURISMUS SORGT FUR POSITIVES IMAGE 92% | 85%
L L] L | L] —_— —_— — —_— —_— —_— —_— —_— L] L] L] —_— —_— — —_— —_— —_— —_— —_— L | L] L | L] —_— —_— — —_— —_— —_— —_— —_— L] L] L | —_— l
VIELFALTIGERS ANGEBOT AN GASTRONOMIE DURCH TOURISMUS 87% 78%
TOURISMUS SCHAFFT ATTRAKTIVE ARBEITSPLATZE 87% 80%
EIGENE NUTZUNG DER TOURISTISCHEN INFRASTRUKTUR 85% 75%
TOURISMUS TRAGT ZUM ERHALT DER KULTUR BEI 81% 73%
TOURISMUS TRAGT ZUR VERSCHONERUNG DES STADTBILDES BEI 77% 62%
| | |
TOURISMUS FORDERT NAHVERSORGUNG 66% 58%
| | |
MEHR FREIZEITANGEBOTE DURCH DEN TOURISMUS 64% 60%
| | |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, Tourismusakzeptanz in der Wohnbevélkerung Dresden, Dez 20 / Jan 21, n=405



Der Tourismus finanziert 20.000 Vollzeitarbeitsplatze in Dresden

Privat- und Geschiftsreisetourismus Dresden

20.284 R =~10% aller
Arbeitsplatz- | SV-pflichtigen Beschaftigten
Aquivalente

5,3%

Einkommensanteil

28 Mio. €
Tourismusinduziertes Steueraufkommen*

600 Mio. € Wertschopfung aus dem Tourismus

1,28 Mrd. € Bruttoumsatz aus dem Tourismus

*exkl. Beherbergungssteuer

Dresden.

()
Quelle: NIT / DITF, Studie ,,Wirtschaftsfaktor Tourismus Dresden Elbland 2017/2018" / Wirtschaftsfaktor Geschéftsreisetourismus / RA Business Dresden 2020 P U E I q I H



Verkehrseinschrankungen durch Tourismus grof3tes Problem

Wahrgenommene negative Effekte des Tourismus in Dresden

@ Magic Cities
I_ _________________________________________ I
I TOURISMUS VERGRORERT DIE VERKEHRSPROBLEME | 65%
I |
| ZU VIELE TOURISTEN ZUR SELBEN ZEIT AM SELBEN ORT I 61%
JENNN #EEEE I I I B B B B B B B S S S .- I
STADT IST ZU ABHANGIG VON TOURISTISCHEN EINNAHMEN 44%
DURCH TOURISMUS WERDEN MACHEN DINGE TEURER 55%
DURCH TOURISTEN IST ES ZU VOLL HIER 49%
DIE STADT IST SCHON SEHR UBERLAUFEN 48%
DURCH VERHALTEN DER TOURISTEN IM ALLTAG GESTORT 27%
DURCH TOURISTEN FUHLE ICH MICH NICHT MEHR ZU HAUSE 20%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, Tourismusakzeptanz in der Wohnbevélkerung Dresden, Dez 20 / Jan 21, n=405



Ausblick Tourismusentwicklung Dresden Elbland 2021
Reiseveranstalterbefragung DACH Mérz / April 2021




Fiir welchen Zeitraum (Jahre / Monate) werden Dresden Elbland Angebote aktuell nachgefrag

2021

[ e Nachfrage aktuell

Quelle: DMG Reiseveranstalterbefragung Marz/April 2021, Markte: Deutschland, Osterreich, Schweiz, n=130



| hach wie vor im Trend
and (n=70)

|
| e
o — — E Kongresse
| ’
51% 51% 490, - (5] Silvester,
40% i
0 0
27% 26% 21%  19% . .
14% 14% 10% 206 10%
1% 1% 1%
Q & X Q A & & -Q Q & Q & Q & ) )
<9 O S R S O & > S O (2 S & N o & 2
F ¥ Y T ET NS ST E T

Quelle: DMG Reiseveranstalterbefragung Marz/April 2021, Mérkte: Deutschland, Osterreich, Schweiz, n=130



Ausblick Tourismusentwicklung Dresden Elbland 2021
Stadtereiseplanung der Europaer (04 2020) und Deutschen (Q1 2021)




Hohe Bekanntheit von Dresden Elbland als Reiseziel

Dresden als Reiseziel der Deutschen und Européer

(o)

BEKANNTHEIT 63PA>|aIIer :

58% aller mmmm  OCN

Niederlander S—

aller
81% aller Deutschen 224 3TEr P
I Briten B

kennen Dresden [59] 64% aller ool

als Reiseziel Schweizer 67% aller
Tschechen

(E/bland 38%) 72% a”er —

Osterreicher

o Bekan?theit als Reiseziel
fur Kurzurlaub
Dresden auf Platz 10 von
154 deutschen Reise-
Destinationen

B Bekanntheit als Reiseziel
fur Kurzurlaube
Dresden auf Platz 5 aller
deutschen Gro3stadte

Quelle: Inspektour, Destination Brand 20, Q4 2020, n=5.000

Besuchsbereitschaft

42% der Deutschen mit

Besuchsbereitschaft in

den nachsten 3 Jahren
(Elbland: 21%)

20% der

Osterreicher

13% der
Niederlander

26% aller

19% der
Schweizer

24% aller

Tschechen

Polen :

15% der
Briten

RN
21

<



63% der Deutschen interessieren sich fiir einen City Trip

Interesse an Urlaubs-Stadtereisen der Europder /Deutschen in den néachsten 12 Monaten

Reiseinteresse der Europder

I I Italy
[
L4 Spain
||
n Switzerland
|
r— France
[
[r— Austria
N 7
m United Kingdom
— Germany
I I Netherlands

B veryinterested [ interested

81%"
76%”

75%"

63%" ‘

Stidte-Reiseziele der Deutschen

32%

In welche dieser Stidte (Magic Cities) planen Sie in den néchsten 12 Monaten
Lziemlich sicher eine Reise mit mindestens einer U[aernac/atung zu Urlaubs- und

Freizeitzwecken?
20%
1% 11% 10% gy
0
I I 6% 5% 5% 4%
l H B B =
é‘ '\1’ B3 Q’b \Qlo& \50{\ ‘0‘2}% @Q'Q
§§§\ N\ - \,Z;'\Q %\_\‘)\' Q(o‘o% $\§\Q Q}Q’
> ©
N
&

Quelle: Inspektour, Destination Brand 20, Q4 2020, n=8.000 | Deutsches Institut fiir Tourismusforschung, Magic Cities Stadtereisemonitor Mérz / April 2021, n=2.642




Stadtetrip nach Dresden in 2021 fiir Aug und Sep geplant

Monat der geplanten Stadtereise der Deutschen nach Dresden 2021 / 2022

@ 2,8 Nachte in

Reisezeitpunke Dresden geplant -
(vs. @ 3,2 in Magic Cities) Dresden Magic Cities
30%
21% 21%
20% 19%
’ 17%
14%14%
12% e
10% 10%
10% 8% 8%
6%
0
g N 4% ot 4%
1% 0% 1% 1% 1% 1%
0%
Apr 21 Mai 21 Jun?2l Jul 21 Aug 21 Sep 21 Okt 21 Nov 21 Dez 21 Jan 22 Feb 22 Mrz 22

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, Magic Cities Stadtereisemonitor Marz / April 2021, n=270



Geplante Unterkunft fiir die ndchste Stadtereise nach Dresden

Unterkunft
dget Hotel

lttelklasse Hotel
m First Class Hotel

Gasthof/Pension
m Ferienwohnung / Ferienhaus
 Homesharing-Anbieter
m Unentgeltich / VFR

Kann h nicht sagen

lSon



Geplante Aktivitédten bei einer Stadtereise nach Dresden

Besuch von Restaurants/Cafés 32% 58%
Besuch von Parks und Garten 34% 55%
Sightseeing 27% 50% Besuch Parks /
Besuch von Museum/Ausstellung 37% 39% Garten
Besuch von Freunden/Verwandten/ Bekannten 7% 39% mit hochstem Wert
Tagesausflug ins Umland 46% 38% f\l/Jr Dre;den '
ergleich aller
Shopping/Einkaufsbummel 42% 38% Magic Cities
Stadtrundfahrt (Bus / Schiff) 41% 28%
Stadtfiihrung zu FuB 39% 27%
Besuch von Bars/Clubs/Szenelokalen 34% 20%
Besuch von Erlebniseinrichtungen 38% 19%
Besuch von Tierparks / Zoos 45% 18%
Besuch von Weihnachtsmarkten 17% 16%
ﬂwon Markten/Flohmarkten 49% 16%
Besuch von Theater/Oper/Ballett/ klassischem Konzert 32% 13%

n / Urban Biking 22% 8%

19% 6%
2% 5%
Musical 79% 17% 4%
altung 93% 5% 2%

mlich sicher

m Plane ich sicher nicht



Natur, Wandern & Kultur = Motivation fiir Regionsbesuch

Geplante Aktivitdten im Umland von Dresden

NATUR ERLEBEN/LANDSCHAFT ERKUNDEN UND GENIEREN
SPAZIERGANG

BESUCH VON KULTURELLEN/HISTORISCHEN SEHENSWURDIGKEITEN
WANDERAUSFLUG
SCHIFFSFAHRT/BOOTSTOUR/KANUFAHRT

BESUCH VON WILD- ODER TIERPARKS

BESUCH VON MUSEEN/GALERIEN/AUSSTELLUNGEN
FAHRRADTOUR

KULINARISCHE GENUSSE ERLEBEN

FAHRT IN DIE BERGE

AUSFLUG ZUM EINKAUFEN/SHOPPINGTOUR

BESUCH EINER MANUFAKTUR/EINES HANDWERKSBETRIEBES
BESUCH VON THEMEN-/FREIZEIT-/ERLEBNISPARKS

FAHRT ANS MEER/ZUM SEE

BESUCH VON ERLEBNIS-/THERMALBADERN

BESUCH VON EVENTS (BSPW. KONZERTE, FESTIVALS)
BESUCH VON VOLKSFESTEN

WELLNESS- ODER BEAUTYTAG

BESUCH VON MESSEN (BSPW. MUSIK, FASHION, SPORT)
BESUCH VON SPORTVERANSTALTUNGEN

35%
29%
25%
22%
22%
20%
4%
4%
0% 10% 20% 30%

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, Magic Cities Stadtereisemonitor Mérz / April 2021, n=270

41%

40%

61%
60%
49% Hochster Wert aller Magic
Cities
Hochster Wert aller Magic
Cities
50% 60% 70%



Restart Kampagne Dresden Elbland 2021

Marco Bliithgen, Leiter Markenmanagement und Marketing Services DMG




Quo vadis 2021

Annahmen und Herausforderungen

Sommerurlaub mit angezogener Handbremse

kein uneingeschrankter Reiseverkehr
Reiselust von Gefuhl der Sicherheit abhangig
Nahziele werden im Trend bleiben

Mogliche Szenarien

« grenzibergreifender Reiseverkehr nur mit
Impfnachweise

- grenzlibergreifender Reiseverkehr nur mit
negativem Test

Herausforderungen

Menschen fiir das Reiseziel Dresden Elbland

im Sommer begeistern

Winter/Weihnachten 2021 als Reisezeitraum

bewerben

Moglichst optimale mediale Abdeckung in

Deutschland schaffen >> Fokus



Grundsatzliches
Unsere Markenstrategie

Schonheit
1

|
\

Sehenswiirdigkeiten

Kultur & Freizeit @ Lebenswert &
dynamisch



Grundsatzliches
Unser Markenkern

Lebendigkeit

Schone Region



Mechanik

- Dresden
Schonheit Entdecken Elbland

Visuelle Komponente Verbale Komponente



Mediaplanung 2021 - wir sind da, wo unsere Zielgruppen sind

Out of Home - Konzentration auf Onlinewerbung — im Fokus stehen Anzeigen und Advertorials — nach
einen breiten Formatmix gepaart reichweitenstarke OTA-Plattformen, Zielgruppen optimierter Mediamix

_ o _ Social Ads. K d reichweitenstarker deutschsprachiger
mit langer Laufzeit fiir optimale ocClal Ads, hkampagnen un Wil

Nutzung der Mediaspendings Influencer Projekte auf Komoot



Mediaplanung 2021

PHASE 1

PHASE 2

PHASE 3

 der Eisbrecher mit temporaren Claim

« Situation:
« Menschen kommen aus dem langen

zweiten Lockdown

» beiden Sehnstichten abholen und fiir

Alternative begeistern

Markenstarken stringent

kommunizieren

Antworten bieten und die
Botschaft schliel3en

Angebote kommunizieren

Sommer Event-Kampagne

Separate Weihnachts-

und Winterkampagne



Dresden.
PYETH
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Neue Kampagnenmotive erweitern Bildwelt
Zielgruppe Genussreisende

Dresden.
PUEI]TH




Dresden Elbland einmal anders erleben

Zielgruppe Rad- und Wanderurlauber

- e v cateesave

RS e rer-ee

NIYNOIAINT.
YNLYN =




Fiir jeden etwas dabel
Zielgruppe Familienurlauber
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Out of Home Planungen 2021

Abdeckung Deutschlands mit GroBfldchen, Infoscreens, Buswerbung




Flexibel und mobil: Nutzung neuer Werbeformate
Mobile Fahrradscreens




Fenster zur Welt
Installation von Wettercams im Dresden Elbland

Livepanorama ist auch ein Treiber fiir
Reiseentscheidungen.

Wir planen die Installation zweier Wettercams im
Dresden Elbland. Damit liefern wir authentische und
aktuelle Eindriicke aus der Region, angereichert mit
Wetterinformation und kuratierten Inhaltenin ein
reichweitenstarkes Netz aus TV-Stationen, App-

Anbindung und Onlineintegrationen.




Offentlichkeitsarbeit und Fachbesucherreisen
Journalisten, Influencer, Reiseveranstalter, sonstige touristische Mittler

re

Liele
» Botschafter flir Dresden Elbland gewinnen

* Neue Produkte kennenlernen, testen und verbreiten bzw.

in eigene Reiseprogramme aufnehmen

» Kontaktpflege zu wichtigen Mittlernin A, B-und C-
Markten

Schwerpunkte 2021
» Vermeer-Ausstellung
» Sdchsischer Weinwanderweg

 Erlebnis-Angebote




Restart Kampagne Elbland
Gemeinschaftskampagne mit Partner aus dem Elbland

S . fﬁdv."“

c Ajvv. , - .
Lr i dresden-elbland.de
. wias” -
- Tl » (75
> ' ’,’

Dresden.

Uralte Gassen, prachtvolle Architektur
romantischsten Stadte Deutschiands! (.

> Erlebniswelt Haus Meissen.
Zerbrechliche Schonheit und Kunsthandwerk in Perfektion
~ entdecken Sie eine Welt voller Exotik und Anmut.

4
)

MEISSEN

h

2

A

—— k‘
g B
:‘f i':

i entdecken, dazu ladt Schioss Wackerbarth

dresden-elbland.de

@
=
o
=
o
o
)

ULTUR
ENTDECKEN :

ILT

1
n

Dresden.
1914

E

Out of Home
Buswerbung in Berlin

Anzeigen / Advertorials z.B.
Tagesspiegel, Die Zeit, Land und
Berge

Radiowerbung

Koomot-Collection



B2C Aktiv Kampagne

« gezielter Marketing-Mix fiir die Region als
Aktiv-Destination (Outdoor, Camping,
Wandern, Radfahren)

 Platzierung von Anzeigen / Advertorials

 Online-Kampagnen z.B. Koomot,
Outddoractive

 Erstellung Printmaterialen z.B.
Aktualisierung Campingkarte, Radkarte,
Wanderkarte fiir Weinwanderweg fiir
Messen, Workshops, Prasentationen

m Deutsch Jetzt anmelden

Touren & Highlights

Seosi

Map data © OpenStreetMap-Mitwirkende

Rundweg durch die Radebeuler Weinberge - 2]
Genuss entdecken im Dresden Elbland

(T @ 04:04 < 14,4km @ 35km/h 7 290m ~ 290m

Mittelschwere Wanderung. Gute Grundkondition erforderlich. Leicht
begehbare Wege. Kein besonderes Konnen erforderlich.

Zwischen Weinbergen und Elbe vereint Radebeul auf einzigartige Weisg
Wein-, Kultur- und Naturerlebnisse. Auf dieser Wanderung entdeckst

du das Facettenreichtum dieser Stadt, die als Herzstlick der

Sachsischen WeinstraBe gilt.



Mediaplanung 2021

Tourismusmarketing Deutschland B2C

Printmedien

Jan

Feb

Mrz

Nov

Dez

Geo Saison

Essen und Trinken

DB Mobil

Land und Berge

Walden

Stadtschonheiten Sachsen

Landldee

Die Zeit

SZ Magazin

Tagesspiegel

»Aktiv Urlaub 2021" - Focus Beilage




Mediaplanung 2021

Tourismusmarketing Deutschland B2C

Printmedien Jan | Feb | Mrz | Apr | Mai | Jun | Jul | Aug | Sept | Okt | Nov | Dez

~Wander Urlaub 2021" — Wanderlust Blg.

mrw — Das Reisemagazin

Landleben -

Tambiente

Food & Travel

Familie & Co.

Out of Home Medien

GrofBflachen

Roadside Screens

InfoScreens

Station Video




Mediaplanung 2021

Tourismusmarketing Deutschland B2C

Fahrradwerbung
Autobahn Werbung

Buswerbung in Berlin

Big Banner

Google Adwords
Social Ads
Display Advertising

Komoot

Online Advertorials & Content Coop




Jresden Elbland.

on in Deutschland mit
ast.

dem Podc on rele
ommunikations



2. Staffel mit neuem Konzept und Titel

Sympathisches Gastgeberduo, Themenspecials und echte Reisetipps flir die Destination

. _mdr-Moderatorin und Schauspielerin Henriette Fee Griitzner
und Schauspieler Philipp Richter sorgen fiir professionellen
Erzéhlstil und hohe Aufmerksamkeit von ,,NU GUCKE MA DA!"

_5 Episoden mit Themenschwerpunkten und festen Rubriken
kommen gut an und bringen Content mit hoher Nutzungsdauer

_MaBgeschneidert auf unsere Zielgruppe der ,, Jiingeren
Stadtereisenden”, die im Adaptiv-Pragmatischen Milieu
verwurzelt sind und fiir 11% der deutschen Bevolkerung stehen.

Fee Gritzner und Richter: Unsere Podast-Moderatorlnnen kommen gut
an! Foto: DMG



Fortsetzung folgt mit 3. Staffel 2021
Weiterentwicklung des Erfolgsrezepts von ,,NU GUCKE MA DA!"

« Mit eingespieltem Team die 3. Staffel
umsetzen

* 5 neue Episoden - themenspezifisch, mit
personlichen Stories und Insidertipps aus
erster Hand

« Exklusiver Content auch fiir Sie!:

Verlinkung zu der Landingpage unter
https://dresden-magazin.com/dresden-
elbland-podcast/ bzw. zu einzelnen Episoden
— gern auch zu bereits bestehenden. Warum
nicht zum Kindertag verlinken zu Dresden
£ B e B Elbland erleben ... mit Kindern!?

Mit Enthusiasmus und Knowho i. e EIIn‘Pcsif;
Team. Foto: DMG

scannen & abonnieren



https://dresden-magazin.com/dresden-elbland-podcast/
https://dresden-magazin.com/dresden-elbland-podcast/nu-gucke-ma-da-episode-3-familien/

Dresden Tomorrows Home
PR Kampagne ftir den Wissenschaftsstandort Dresden

Wl hommEn
In der Robohc
/((/ J/ ~|(\\/[(d' Vo

Zielstellung:

Eine innovative und crossmediale PR-Kampagne, die iber
die Landesgrenzen hinweg Dresden als fiihrenden
Hightech-Standort Deutschlands positioniert. Wir raumen
mit verstaubten Vorurteilen auf und machen sichtbar, was
in Dresden aktuell passiert. Mit der Kampagne zeigen wir
mit Gberregionaler und internationaler Wirkung, welches
Potenzial in der Stadt als Wirtschafts- und
Wissenschaftsstandort liegt.



Dresden Tomorrow's Home
PR Kampagne flir den Wirtschafts-und Wissenschaftsstandort Dresden

Akteure:
M = Dresden Marketing GmbH
Amt fur Wirtschaftsférderung der LH Dresden

Umsetzungsagentur:

= fischerAppelt (aus Berlin)

Budget:

= 200TEUR p.a.

Dresden - Tomorrow's Home

Was macht Dresden so einmalig? Was ist er, dieser ,Dresden Spirit", der so viele Menschen aus dem In- und Ausland anzieht, um hier zu
forschen, zu studieren, zu investieren, zu leben? Kiare Fragen brauchen kiare Antworten



Dresden Tomorrow's Home
PR Kampagne flir den Wissenschaftsstandort Dresden

Dachkonzept Media Mix

* Themensetting rund um bahnbrechende « Uberregionale und internationale Tages- und
Forschungen, Produkte und Entwicklungen in Wochenzeitschriften
Dresden

« junge” Medienportale wie Buzzfeed,
« Losungskompetenz und Potenziale in den Slashdot, bento, Campus und Co.

Fokus rlicken S

» Protagonisten vorstellen -> mediale Treiber « Social Media Plattformen und Website



Standortkampagne 2021

Tomorrows Home - Akzente

Jahresplanung 2021

———

Review/ Planung 2022 :

1

o

]

Highlights P
o

L

Nachholtermin 1. Pressereise 2. Pressereise
Pressereise Greentech City KI-Metropole Dresden Intelligente Werkstoffe aus smarter
WerkStadt Dresden

Akzente - A_e -
6x Offensiven fur individuelle begleitete Journalistengespriche,
4x redaktionelle Sonderformate

Jahresauftakt 2021 . . . .

Basiskommunikation

Wéchentliche Aktuelles-Meldungen auf Landingpage +
4 Social Media-Posts

Basis-
kommunikation



Standortkampagne 2021

Tomorrows Home - Akzente

« Marz 2021 - Greentech City Dresden
Bilderreihe

* April 2021 - 6G
« Mai 2021 - 5G++ Summit
« Juli 2021 - Kl Metropole Dresden

 November 2021 - Produktionsstart Bosch-

Chipfabrik

Redaktionelle Sonderformate
Journalistengesprache

Pressereisen national und international



AP Videomaterial (Archiv, YouTube) Distribution an AP-Abonnenten (Medienhauser weltweit), Reichweite: ca. 4 Milliarden, Mediavalue geschéatzt ca. 150.000 EUR

Tagesspiegel/ PNN Print 2x Tagesspiegel: 2 Seite Querformat: 22.065,00 EUR

Tagesspiegel Background Digitalisierung &

: 1x Reichweite: 15.800 Fachleser. Mediavalue geschatzt ca. 10.000 EUR
Technologie
Bild.de 1x Brand Story: 75.000 EUR
Computerbild.de 1x Advertorial: 25.000 EUR pro Monat, Garantierte Ad Impressions: 5 Mio.
|
VDI Nachrichten Print 2x Anzeige V2 Seite: 27.200 EUR
Robotik und Produktion Print 1x 1 Seite farbig: 5.820 EUR (Lan

Automobil Produktion

Elektronik Praxis

K-Zeitung

Wirtschaft + Markt

SCOPE

Automationspraxis

DNN Online 5x KP pro Anzeige 25 EUR, entspricht 7000 EUR bei 10.000 Klicks pro Tag fir eine Woche Anzeigenschaltung
DNN Print 5x Anzeige Grundpreis 1 Seite: 6.720 EUR

Sachsische.de 1x Geschatzt: ca. 3.000 EUR pro Woche

Oiger (inkl. 1x Bilderreihe) 8x News-Anzeige geschatzt 800 EUR pro Monat




Kooperationsmoglichkeiten

* |nformations-Kit wird in der nachsten Woche an alle
Partner versendet

 Bannerintegration auf ausgewahlten Websites der
DMG (z. B. Dresden Magazin)

N

INFORMATIONS=KN

DRESDEN MARKETING GMBH-

YA
nd
—

 Integration in den #VisitDresden Newsletter

;,.‘
Pe TR
[ bl i :L‘ -

* Bild- und Medienmaterial, um Dresden Elbland bei
lhnen zu integrieren

« Plakate, Banner etc.




Tourismusmarketing fiir Dresden Elbland
Corinne Miseer, Geschéftsfiihrerin DMG




Social A-Markte
Media and Deutschland
Online - o Polen
Marketing St S _ g BTN B : Tschechien
‘ ' Osterreich
. : : Schweiz
| ' ¢ SR Niederlande
Mailings / ) . USA
Newsletter ' y "o | ? g ¢

Partnerprasen-

tationen und - o NI
Events L B-Markte
s " China
GroBbritannien
Russland
Public

Relations Skandinavien
Out of
Home/ Print
Kampagnen

Dresden.
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Marketingprojekte 2021

Polen

NATIONAL
GEOGRAPHIC NATIONAL GEOGRAPHIC v TRAVELE|

B2C

=  Online- und Social Media-Kampagnen (mit
TMGS, DZT, eigensténdig) ganzjahrig

= TV-Beitrag fur regionale Sender, Juni/Juli

=  World Travel Show Warschau, Oktober

B2B
= DZT Trade Workshop in Kattowitz, Oktober
= Event zur Eréffnung der SKD-Ausstellung

.Pracht der Macht” in Warschau, November



Marketingprojekte 2021

Ischechien

B2C

=  Online-Kampagne mit dem Webportal
Seznam.cz, Juni

= D/T - Influencer-Kampagne (Microsite, Social
Media, OOH, Bahn), Sommer 2021

= Holiday World Prag und For Bikes, Oktober

Do Draidan a Polab1
za skvelyml zazitky

Cestujte pohodinévia vlakem

B2B
= D/ZT Trade Workshop in Prag, Herbst

www.rajzujeme.cz



Marketingprojekte 2021

Osterreich

= Digitale Ferienmesse Wien 07. - 08.05.

= DZT Osterreich Roadshow 21. - 22.09. in Wien
und Linz
e in e g = D/T German Local Culture Kampagne mit

What's your mood?

Onlinemagazin Insiderei

= Advertorials in den Reisemagazinen Freizeit
(Kurier) und Auf da Roas in Zusammenarbeit
mit der TMGS




Marketingprojekte 2021

Schweiz

= SBB Screens in den Bahnhofen

Basel, Bern und St. Gallen

ol = F12 GroBplakate im
N ‘ Hauptbahnhof Ziirich

oy \ e e ey — = S
Crailtour S swessdoskne ©swcdesiensbiond s v o e = Advertorial in dem Magazin
F12 Grol3plakate in Ziirich, 2020 c 0o

Musik & Theater” in

Zusammenarbeit mit der TMGS



Marketingprojekte 2021

Niederlande

Destination promotion Campaign L P B e

CityZapper has promoted Dresden with a Destination Promotion campaign. With good positions on the homepage of the website
and the attractive and innovative city guide of Dresden the campaign has had a successful year with a lot of views and responses
from the CityZapper followers.

a

W

Aspects of the campaign: . o e s

Total update of the city guide

20 direct links to your website

7 Advertisement blocks

5 News items about Dresden

All have been published

Dedicated Newsletter

Has been sent out at the end of October
2 items in newsflash

Update of a Pinterest board
Promotion on social media channels

» CityZapper app

e g hot
Lo e parsvan
Drocdan

£

Ontdok et Florence
van Duitsland:

Online-Kampagnen City Zapper
Online-Kampagne mit Holiday Guru
Weitere MaBBnahmen zur Bewerbung
des KLM-Flugs geplant (MFAG-Projekt



Marketingprojekte 2021
USA

=  SKD-Ausstellung ,Van Eyck to Mondrian®, NYC,
Morgan Library, Prasentation zur Er6ffnung
Oktober 2021

= USTOA Annual Conference Dezember 2021 in
San Diego

Kupferstich-Kabinett
richtet Jubilaumsschau
ein

=  Webinare

= (German.Local.Culture. Content & Influencer

Dresden (dpa) - Mit Verspatung wegen Corona holt das Dresdner
Rupferstich-Kabinett etwa 250 seiner Preziosen aus dem Depot. Die
Jubildumsausstellung "300 Jahre Sammeln in der Gegenwart" mit

Kampagne

Morgan Library & Museum, August 2017, © Gerhard Huber, (BY-NC)


https://austria-forum.org/af/Geography/About/Consortium/Huber%2C_Gerhard

Marketingprojekte 2021
China

= Mini WeChat-Programm = Weitere Marktbearbeitung tiber TMGS
und Magic Cities

DZT Mini Program Map Page City Page in Map
Homepage * Find City “Dresden” * Jump button Start Up Screen Homepage
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Homepage

QR Code Sharing in WeChat Ecosystem
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Dresden.
© German National Tourist Board .PUBIq[H



DZT Mini Program Map Page City Page in Map
Homepage *  Find City “Dresden”  Jump button Start Up Screen Homepage

| L2
8 - B

q ihmw-‘-ﬂ-‘_ E

e

Q M

a“ ”
FEdFm B EESEE, ﬁMpr =

8 gresmaaEs. ZE4E — . = TN F
::m !I:.-!ﬂ o "
| E5E w—e @ B = Pp
e CRBN miamF SRIR ARL

[ S =sEeiEH T -FRE

© German National Tourist Board



Marketingprojekte 2021

GroBbritannien

About Visit Buyers Exhibit Media What'son Help

Zwtm

LONDON

1 - 3 November 2024 ExCel, London

Ideas Arrive Here

Online-Kampagne mit DZT

ETOA Workshop ,,Global European
Marketplace” GEM in London 29.10.2021
WTM - World Travel Market (Messe)

in London 01.-03.11.2021



Marketingprojekte 2021

Russland

= 18. Deutsche Woche in St. Petersburg 22. - 27.04.
60 Jahre Stadtepartnerschaft St. Petersburg - Dresden

= Dostojewski-Jahr 2021: thematische Ausstellung und

Events, geplant vom Dresdner Deutsch-Russische-
Kultur-Institut (DRKI)

= \oraussichtliche Presse- und Fachbesucherreise zur

Ausstellung der SKD und Tretjakow-Galerie in Dresden:

Caspar David Friedrich, Zwei Manner in Betrachtung des Mondes, 1819/20

© Albertinum / Galerie, Neue Meister, Staatliche Kunstsammlungen ”Traume von Fre|he|t Romanhk |n RUSS|and und

Dresden, Foto: Elke Estel/ Hans-Peter Klut

Deutschland” (Er6ffnung: 2.10., Albertinum)



Marketingprojekte 2021

Skandinavien

= Trend: Nachhaltiges Reisen, neue

Bahnverbindungen nach Deutschland

= B2C-Kampagnen mit DZT Schweden und

Danemark ganzjahrig

=  BZ2B-Mailingaktionen

= DZT Nordeuropa Workshop Herbst

DRESDEN ELBLAND ~ LEVENDE TRADISJONER
OG FANTASTISKE OPPLEVELSER
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Marketingprojekte 2021
Marktiibergreifend




Neue Erlebnisangebote
PDF-Broschiire (deutsch) im Mérz 2021 erschienen — Englisch geplant

Uber 80 buchbare Erlebnisbausteine u.a. zu den Themen Natur, Aktiv,
Geschichte, Kunst, Musik, Technik, Wissenschaft, ...

Kaffeekranzchen bei
Carl Maria von Weber

Wein-Fuihrun
Schloss Wacl

Sachsische Weinprobe mit
Fuhrung auf dem historischen
Weingut HofloBnitz

1 sainem Sammerhaus bel P

Erlebnisfiihrung in

i K
- nach de; stiindig Jsben S e Fafrung Im istorischen Kostom — der Kormporist aavds
nach dem 3—4 stiindigen - ot der Welt der
langsamen Spazieren und sein Leben Be! Kuchen und Kaffee gemisden Sie diewunderbiare. Einst kurforstiches Weingut und landicher Rockz ugsort der B » e
1gse Spaz L u Sed Einstkurforstiches Weingut und landle opas erstes Eriebriswengy, |
Waer saufe " e undwes i Dresden Elbland Wettner it de heutige Stfturgsaniage Hofinnz bis 1 urse- und moderner Manufakur. Be (B Elektromobilitat
Jafier saufen, sich ganz entfobrt - e Tage e iy lisches Kisinod #m Zentrum der s3chsischen 3 gueselgene Tropfen - -i
i Wein und andere o "
wieder ausziehen, und den Delgnppe: Kulturineressiertes Publikum i3 = e Dresden Elbland Dre 2002 2 Grofien Garten erichtete Cliserne Manufak
Kaffee mit der griffsen Rub Angebotszetraum: Unbesvent - auch Sonderofrungen Geniisse kil : tur bt schon mefetach Automobégesccegeschreben
i er grifiten Ruhe sindmogtch (jedoch mitzusazlichen % : bis 2016 produzerte Volkswagen ausschiteBich hier see
At ek Foto: Sebastian Weingart : Asphalt-Abenteuer s S 750 o
und Behaglichkeir verzeh- o) o t
' Uhrzsiten: M: So.Fet 12:7 Ure Delgruppe: Erzeigaste, Weine Gruppen bltet VW seft 2021 Fobrungen durch
ren, dabei ein bifiel lesen zu - o Speitsniuu: Aol T ekcrschen 035 auf e rund 3000
X Personenzahl: 15 Pers (mehr auf Anirage) Unrzetten: Tagich 15 U i, A e i
kinnen, ist das hiibscheste Gruppenprets: nach Verebarung Daver: 90 Mn. Quadratrmeter groBen Ausstelangs und Fertigungsfische
s Personenzahl: Maximal 25 Personen pro Temin elgruppe: . S
vom ganzen Tage. Cark-Marta-von-Weber-Museum P ap: Aaie z e
£ £ Die sachsische Wenstrae bitet auf 65 Kiometern . i
Prets auf Anfrz v h
5 Sl i G Db e ‘wrﬂ.!mmm taghch
Uhrzetten: 18t
ke fohrt dusch die Gemarkung Weingut HoBo@attz Daver: 6075Min
resden Zahireiche Weingoter Knohiweg 7 " o Personenzahl: In Gruppen bis 7 13 Pers
ermogichen e ndviduele Eriebnisseundpersonit 01445 Radebeut Sekt-Fiihrung Weg schtn st und da i 8 Gruppenparaie
che Begegrungen mit den Wirzen, Wer das Besonde- i 0 g Bgeial st s Preis pP: 9€.6€ermaigt
e e “ Koeromt DDF: Feeling auf. Hot Rod Karts ladenzum e
e auch ncengrseren Eurgen part e & Schloss Wacl <t bt e 0 Gruppenprets: 130 € Volkahir 60€ ermaigt
den folgenden Angeboten p % x Weitere Infos: 'Die Fohrung gibt es auch In

garzen Korper und beim ConferenceBihe steht der
Gemenschaftssim wm Mitielpunkt. Und
Ebland bletst die perfekts Kullsse

Kombination i einemvorherigen
ausgrebigen Starter-Frohstock m
Restaurant e VITRUM. Preis 20 €.

Die Glaserne Manufaktur der Volkswagen Sachsen CmibH

in Sachsen reffen seit b hun
Schioss Wackerbarth. Bes
Iassenfar Sie bel ener Verk

Lennéstrasse 1
01069 Dresden
www faesemamanufakturde
Zielgruppe: 3 Infoservice@glaesarnemanuakturde
Angebotszettraum: T.+49.351 420 2411
Unezenen:
Daver:
Personenzahl:
Prets p. P:




Aktuelle Elbland-Projekte




Neues Erlebnis: Weinwandern mit Audioguide

= Website zum Weinwanderweg mit Winzern, r—

) Heinrichsburg  &|[>

Ubernachtungsméglichkeiten und p

Nutze_i_gSie unseren AudioGuide
fiir lhr Weinerimis zum Horen

Gastronomie

Zehn Horstationen laden entlang! ‘élchsischen Weinwanderweges
zum Lauschen ein. Lassen Sie sich von Winzern, Weinhoheiten und
anderen Weinbotschaftern spannende Geschichten zum séchsischen

= www.weinwandern-sachsen.de

Wein len oder erkunden Sie die Umgebung und interessante Zwi-
mit unserem AudioGuide zum Sachsischen Weinwander-

weg. Scannen Sie unterwegs einfach den QR-Code an der Station und
tauchen Sie noch tiefer in die Welt des sachsischen Weines ein.

= Audioguide fiir die ersten 10 Stationen

B

Lmehr erfah'ﬂ)

= Perspektivisch 30 Stationen



http://www.weinwandern-sachsen.de/

Neu ab 2021: Buslinie M mit FahrradBUS

= Hx taglich von April bis Oktober zwischen

MeiB3en, Weinbohla und Moritzburg

= FahrradBus mit Fahrradanhanger fiir 16

Fahrrader

= /usatzlich auch auf der Linie Dresden -
Moritzburg 477 am Wochenende




Wanderlieblinge im Elbland

= Projekt mit Landkreis Mei3en, Wegewarten
und Kommunen

= Ziel: Attraktives Wanderangebot mit einer
Auswahl an Top 12 Wanderwegen mit
hoher Qualitat und eigenem Charakter

= Weitere Schritte: Namens- und
Logofindungsprozess sowie Markierung
der Wege




MietOn-Stationen im Elbland
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Infomaterial, Bilder, Karten und Plakate
www.mediaserver.dresden.de + Bestellservice
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TI‘'s Offnung ab Inzidenz 50, Service-Center verstirkt
Dresden Information an der Frauenkirche und im Hauptbahnhof

Arbeit und Kennzahlen



Rundgange und Touren starten zum 21.05.
taglicher Rundgang 12:30 Uhr und Nachtwdéchter

Freier Eintritt
in die
bekanntesten
Museen und
Ausstellungen

e

* Noch nicht moglich: Museumscard wegen der ,Terminbuchung”; Angebote wie kulinarischer
Rundgang wegen geschlossener Objekte, wir informieren Wiederverkaufer laufend

Arbeit und Kennzahlen



Broschiiren, Verzeichnisse, Stadtplane
Einzelne Produktionen/Ausgaben wurden zurtickgestellt

» WILLKOMMEN
: NSt rast L IN DER h , S
e, nd . NEUSTADT 17 | -
K . ver b e | Mic Clrplus

=3 - = durck
imuu I e . Decaden

’"-m. -cl
,¥ . I’Mcn

g Wellurrdnen
I Direaden

[ELEE P TTE

Arbeit und Kennzahlen



erweitert seit 11/2020 - Dresden Gutschein

Untersttitzung der lokalen Akteure

* Neu: Einlosung bei Akzeptanzstellen
 Einsatz fur Tickets, Eintritt, Einkauf, Gastro

e Absatzi.H.v.circald0T€

 Aktuell: Gewinnung von Firmen, die Dresden

Gutschein als Sachbezug fiir ihre Mitarbeiter

o
Q.

www.dresden-gutschein.de

1

EURO

einsetzen

31122024

GUTSCHEIN
GIFT CERTIFICATE

Arbeit und Kennzahlen



weitere Neuigkeiten

e Social Media; Zusammenfiihren
der Aktivitaten der DMG und DIG,
Federfiihrung zukiinftig bei DMG

» Relaunch Dresden (Tourismus)
App

» Relaunch Extranet (Tshop) zur

Information und Verkauf im A mNOR Nl |

T

Sbt_nporjoparrﬁ"ub;un e

Beherbergungsbetrieb

v P e
_ Cooke-Richwiinie ‘&# — Cookin-RICHINIE | x i

Ausblick



Wichtig: Zuarbeiten aus der Branche
aktuelle Daten, Verftigbarkeiten, Flyer, Mitwirkung an Pauschalangeboten, ....

« >1Mio. Kontakte (2019)

« > 37 Mio. Euro vermitteltes
Geschaft

 Aktuell: noch wenig
Verfligbarkeiten, nur wenig
Partner bei Pauschalen

Arbeit und Kennzahlen



Destinationsmanagement - Chancen und Strategien
Corinne Miseer, Geschéftsftihrerin DMG




Wissensaustausch fiir eine resiliente Tourismuszukunft
Echte Offenheit und Resonanz

=  Tourismusnetzwerk Sachsen https://sachsen.tourismusnetzwerk.info/

= Wissensaustausch + Informationen der sachsischen Destinationen
auf einen Blick M

.. : : : Tourismusnetzwerk
= Wachentlicher Newsletter mit B2B-Informationen aus Dresden o iy

Elbland

= Aktiver Austausch Giber Kommunikationsraume mit Themengruppen

Sy

Dresden Elbland Tourismusne tzwerk

= Stakeholdermanagement fir innovative Produktentwicklung
= neue - brancheniibergreifende und ungewoéhnliche - Vernetzungen

= |mpulse fiir zukunftsorientierte Reiseanlasse und Produktideen



https://sachsen.tourismusnetzwerk.info/

Destinationsstrategie Dresden Elbland 2025

Zentrale Aufgabenbereiche

= Steuerung der touristischen Digitalisierungs- und Open Data-Prozesse

= Nachhaltige touristische ErschlieBung weniger bekannter Domizile + Stadtteile mit

verborgenen Besonderheiten mit dem Grundsatz des Nanotourismus

= Entwicklung partizipativer Tourismusangebote mit Sinn-Orientierung — Beriicksichtigung

der Bediirfnisse nach Resonanz, Wertschatzung und echter Beteiligung (,,Pioniergefiinl®)
= (Gezielte Besucherlenkung: Neukonzeption touristisches Wegeleitsystem (2022)
= Ausbau Rad-, Wander-, Wein- und Camping-/Reisemobiltourismus

= |nternationalisierung der Angebote



Vision & Mission im Dresden Tourismus
Startschuss fiir die erste Tourismusstrategie

= Federfiihrung Geschaftsbereich Kultur und Tourismus der Landeshauptstadt Dresden
= Umfassende Beteiligung der Branche

= Potentialfelder: Kultur, MICE, Urbanitat & Region, Digitalisierung, Qualitat, Erlebnisraume,

Gaste & Birger*innen, Strukturelle Erfordernisse

= Ableitung von Handlungsempfehlungen und konkreten Maf3nahmen



Der Weg in eine nachhaltige Tourismuszukunft
Ganzheitliche Nachhaltigkeitsstrategie

Ziele

Starkung der Resilienz in der Tourismusbranche

Erhdhung der Produktqualitat

Erhohung der lokalen Wertschopfung

Entwicklung innovativer und sinnorientierter Reise- und Kommunikationsanlasse
Reduktion der Treibhausgasemissionen in Tourismusbetrieben

Verbesserung der Lebensqualitat fir Einheimische und Géaste

Erhalt und Férderung der kulturellen ldentitat



Sinn und neue Handlungsfelder machen Freu(n)de!
Nutzen fiir Natur und Mensch

Sozialer Bereich

Gestaltung von gemeinschaftlichen Lebensraumen, die gleichzeitig touristische Angebote sind, Resonanz

im Miteinander von Bewohnern und Gasten, Zugéanglichkeit fiir alle, persénliche Weiterentwicklung ...
Okologischer Bereich

Klimabilanzierung und MaBBnahmenerarbeitung fiir Emissionsreduktion ...

Okonomischer Bereich

Entwicklung resilienter Wertschdpfungssysteme, Erhéhung der monetéaren Wertschépfung durch
Qualitatsangebote, Arbeitgeberattraktivitat ...



Nachhaltiges Reisen macht Sinn!
Potentiale Dresden Elbland

INTAKTE NATUR

Verbundenheit zu
Dresden Elbland férdern,
Wander/Radtouren zu
lokalen Arten der Flora &
Fauna, Lehr- und
Erlebnispfade, Teilnahme
an lokalen
Naturschutzprogrammen,
Ressourchenschonendes
Handeln, Waldbaden

MOBILITAT

Modellstadt fiir E-
Mobilitat und
intelligentem Verkehr,
Nachhaltige An- und
Abreiserichtlinien, Zeit
nehmen fiir das Reisen
mit OPNV, zu FuB, mit
Fahrrad, auf der Elbe,
Nutzung Bahn + Sharing
Mobile

AUTHENTISCHE
BEGEGNUNGEN
SOZIALE TEILHABE

Resonanztourismus,
Herzlichkeit,

Willkommenstraditionen,

echte Kommunikation,
lebendige
Gemeinschaften,
Ehrenamtliche
Unterstitzung férdern,
Bildungstourismus

KULTURELLE
IDENTITAT

Traditionen, Brauche
leben, lokales Handwerk,
Bildungsangebote, Erhalt
historisch gewachsener
Kulturgiiter,
Investitionsférderung in
Bestehendes, sukzessive
Erweiterung digitaler
Erlebnisrdume (AR)

GENUSS, KOMFORT,
ZEIT

Zeit nehmen fiir sich und
andere, “unbewusster”
lokaler Genuss, Fokus auf
lokale Produkte,
Baumaterialien, lokale
Kosmetik im Spa, Ruhe,
plastikfreie Umgebung,
nachhaltige Unterkiinfte,
saisonale Lebensmittel

N

Nachhaltigkeit - resiliente lokale Wertschopfungssysteme
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